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Costabrava Magazine (CBM) és un projecte del Grup Reclam,
una empresa amb una amplia experiéncia en I'edicié de revistes
gratuites comarcals a la zona d’Osona, el Ripolles, la Garrotxa, I'Alt
Urgell i la Cerdanya, amb una historia que es remunta a I’any 1988.

Amb gran alegria i compromis, us donem la benvinguda al nostre Media
Kit: Costa Brava Magazine, la revista que captura I'autentica esséncia del
Pirineu de Girona i la Costa Brava. Després d’un exités llangament el passat
estiu 2023, estem emocionats de presentar-vos aquesta nova experiéncia
que amplifica la riquesa de la nostra aposta pel territori.

CBM va més enlla de ser una simple revista, €s un pont virtual que uneix
els negocis locals amb el puablic que passa les seves vacances o escapades
familiars a la Costa Brava o al Pirineu de Girona. A través de narracions
captivadores, imatges inspiradores i continguts de valor, aspirem a:

@ Destacar negocis locals: A través de perfils empresarials, articles i/o
reportatges volem posar en valor, la diversitat de negocis que fan que
aquesta zona d’influencia sigui Unica. Des dels restaurants més acollidors
fins a les botigues amb productes artesanals, cadascun té una historia a
explicar.

@ Experiencies auténtiques: Volem inspirar els lectors a explorar els
racons menys coneguts d’aquest territori, les seves platges paradisiaques,
la immensitat de les seves muntanyes i valls aixi com oferir un ventall
d’activitats pel nostre piblic objectiu.

Introduccio

El 2023, decidim ampliar la nostra presencia i diversificar el nostre
enfocament editorial amb el llangament de Costabrava Magazine
(CBM), una revista especialitzada en el sector turistic i vacacional.
Aquesta decisid va ser fruit de la nostra experiencia en aquests
territoris i de la nostra passid per potenciar i promoure els ambits
relacionats amb la promocid i turisme del nostre territori.

Amb aquest nou producte aspirem a construir un magazine interconnectat
amb les nostres xarxes socials per acabar sent un referent per a les families
que visiten la Costa Brava i el Pirineu de Girona.

Les zones on tenim preséncia amb CBM inclouen Barcelona, Costa Brava,
Osona, Cerdanya i Andorra. Aquesta cobertura geografica ens permet
connectar amb un public divers i interessat en les activitats, restauracio
i comerg.




Periil del public

El target de CBM esta format per persones de 35 anys en endavant,
inclosa la tercera edat, amb un perfil economic elevat i una
passié compartida per la costa i la muntanya. Aquest public tant
local com estranger, es destaca per les segiients caracteristiques
demografiques:

Edat
Els nostres lectors es troben en la franja d’edat de 35 a 65 anys.

Ingressos

Els nostres lectors posseeixen un nivell d’ingressos elevat, permetent-los
considerar inversions significatives en experiéncies turistiques i estades
de qualitat. Aquesta solidesa financera els capacita per prendre decisions
informades i gaudir de tot el que la Costa Brava i el Pirineu de Girona ofereix CROROLTS ;
en termes de destins, gastronomia i ofertes d’'oci i també destacant el r /% ﬂm
sector immobiliari. i

Ubicacié

Els nostres lectors estan localitzats a les zones que abraga la nostra
revista, incloent-hi Barcelona, Costa Brava, Osona, Cerdanya i Andorra.
Aixo significa que tenim una preséncia directa en els territoris que més
interessen al nostre public, ja que aquestes regions ofereixen atractives
oportunitats turistiques i sén de gran interés per als amants de la Costa
Brava i el Pirineu de Girona.

Amb Costabrava Magazine oferim una finestra tinica per a aquelles
persones que aprecien les experiéncies turistiques exclusives i desitgen
descobrir tot el que aquesta meravellosa regié té per oferir.




Distribucio

Costabrava Magazine és una proposta tnica amb una distribucid
acuradament seleccionada i estrategica, buscant connectar amb el
public desitjat als punts de major rellevancia.

No aspirem a ser una revista omnipresent, siné que ens centrem
a situar-la als llocs on hi ha més probabilitats d’arribar al perfil
especific del public que volem captar.

La nostra distribucié es concentra especialment en els segiients
tipus de llocs:

0 Oficines de turisme

Establim una estreta col-laboracié amb les oficines de turisme de les zones
on tenim presencia; aixi garantim que els visitants i turistes interessats en
les propostes de la zona tinguin accés al nostre magazine.

© Ajuntaments/Institucions

El nostre magazine esta disponible als ajuntaments de les zones que
cobrim, ja que sovint sdn centres on es prenen decisions relacionades amb
el desenvolupament i ofertes turistiques.

O Botigues de marques, joieries i cafeteries/forns exclusius

Aprofitant la sinergia amb establiments de “luxe” com joieries, botigues de
marques i cafeteries freqlientades pel nostre piblic objectiu, garantim la
preséncia del nostre magazine.

O Restaurants exclusius

Trobareu el CBM als restaurants exclusius de les nostres arees de
distribucid, assegurant que el public que gaudeix d’experiéncies culinaries
Uniques tingui accés a la informacié de primera ma sobre les oportunitats
turistiques.

Es crucial destacar que mantenim una politica de distribucié no saturada,
limitant la quantitat de revistes a cada punt per evitar sobresaturacid i
assegurar-nos que sempre estiguin disponibles.

Aquesta estrategia de distribucié ens permet garantir que la revista arribi
eficagment al public desitjat i que sempre estigui accessible als punts
clau de distribucid.



El nostre magazine segueix un calendari d’edicié anual, amb el llangament
de cada edicid planificat per a finals de maig. Aquesta elecci6 de data té
un doble objectiu: trencar amb la finalitzacié de la temporada d’hivern i
connectar amb l'oferta d’estiu.

La proxima edicid sortira el juny i es distribuiran un total
de 40.000 exemplars.
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